Una experiencia de

Periodismo verde en Colombia

11 de febrero de 2018
Mision de Crecimiento Verde
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hacemos?

. ¢ Qué trata de hacer el periodismo verde?
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Semana llego a la sostenibilidad como
empresa
y encontrd espacio para un medio
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INFORMACION QUE LLEVA A LA ACCION

MEDIO AMBIENTE  IMPACTOSOCIAL  NEGOCIOS  TENDENCIAS  OPINION  IMPRESA Q -

ESTENDENCIA: Bolsas Plasticas  Groenlandia  Consultas Populares  Cambio Climitico ~ Minerfa  Bacteria VER MAS

Cudles son los limites en la
f'cha por la conservacion de
la naturaleza?

A propésito del lanzamiento del

documental Rio Abajo que retrata el
trabajo de dos hombres por salvar al
delfin rosado del Amazonas, Semana

Sostenible en vivo debatiré esta noche
hasta dénde es legitimo llegar por
lograr un objetivo ambiental. Véalo a
las 8 por Cablenoticias y Semana.com

mpresa trimestral
Portal coyuntura
Redes sociales
Semana Sostenible
en Vivo en TV,
YouTube y podcast
Experiencias,
conversatorios
Asesoria estrategica
en comunicacion
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¢, Quée tratamos de hacer?

. Sobrevivir, sobrevivir, sobrevivir

. Informar

. Traer historias del territorio

. Traducir ciencia y politica publica

. Incidir

. Inspirar cambios de comportamiento
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Los retos del periodismo
ambiental son los retos del
periodismo
con algunos dolores mas
agudos.



Retos y tensiones de todos

Contrareloj constante y solitario
 Tiempo vs. profundidad
« Content vs. periodismo

La trampa de la indignacion
« Emocioén vs. Complejidad

Sus majestades el click y el algoritmo
 Relevancia vs. Trafico
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Retos y tensiones verdes

Periodismo de problemas o de soluciones

Cinco centavos para el peso

Denuncia tradicional es politica

Ni se ataca la papa ni se dan golpes de
pecho

El medioambiente levanta pasiones,
los técnicos ambientales no

Acabamos en mucho “bicho mas tierno”
Términos que se deben cuestionar
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Responsabilidad de traerles calle y (‘\“\}
territorio w‘\‘. y
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. Urgencia

En la erade lainformacion
cdenuncilar es suficiente?

. Emocion

. Pertenencia

. Informacion

. Esperanza: solucion/alternativas

especificas
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Inv&mer

investigacién y asesoria de mercadeo

Pregunta Inicial

4. Debe
cambiar
todo

Calificacién 3

Nota: Las preguntas

se realizaron en . L, o
momentos Calificacion 2 5

diferentes de la
encuesta

1. No debe cambiar 5%
nada

:Qué tanto cree usted que el mundo debe
cambiar para garantizar una mejor calidad
de vida de las generaciones futuras?

Pregunta Final

4. Estz.amczs bien s!n 8%
ningun cambio

Calificacion3 12%

Calificacion 2 16%

1. Debe
cambiar
todo

Nota: Remitirse a la ficha técnica  Base: Total entrevistados (Real: 1286 | Ponderada: 1286)

exito
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nveémer Problematicas y Soluciones ’
investigaciony asesorfa de mercadeo ex!too

Teniendo en cuenta las respuestas anteriores, ¢cual
de estas tres opciones que le voy a leer tomaria
usted para contribuir a la solucién?

Podria hacer mucho mas de lo antes
mencionado en la pregunta anterior

Hago todo lo que puedo hacer

No haria nada

Nota: Remitirse a la ficha técnica

Base : Entrevistados que mencionan alguna problematica en P2 (Real: 1230 / Ponderada: 1239) 1



nveémer Responsabilidades i
investigacion y asesorfa de mercadeo eX!to‘D

¢Qué tanta responsabilidad cree usted que tienen los siguientes actores en:

Gobierno Empresas ONG Individuos
3,55 3,56 3,14 3,50
En el tema de ¢ ¢ * ¢
proteccion al medio
ambiente?
3,67 3,49 3,15 3,28
Frente a la pobrezay IS Y A .
el bienestar de la
gente? 13% 4% 4%

3,76 3,68 3,14 3,39

Frenteala W * * & *
prosperidad (o ma6% A 257
7 . =9 ® ® o 9° o o 49/) 144, 11% 9% 67
econdmica del pais? 1% 4% 2% 4% 2% 6

B 4. Tienen Total responsabilidad ®m3 m2  m1. No tienen nada de responsabilidad ¢ Promedio

Nota: Las preguntas se realizaron en

pigmiggos diferentes de la encuesta Base: Total entrevistados (Real: 1286 / Ponderada: 1286) Nota: Remitirse a la ficha técnica 12



Estructuras Narrativas

Despertar de la
conciencia
colectiva

Yo
Despertar

de la
conciencia
Liderazgo solitario
Loco Nosotros

“Vida en el
palacio” Ahora

La narrativa mesianica

no moviliza a actuar MOV”lZf_iClQn
Comunitaria



